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Telefon ..o EFMAIL

ZAMOWIENIE PLAKATOWANIA

NAZWA KAMIPANIT ..ttt ettt ettt s et e se st e se s e s et se et e s essese s esseneesessens

Format [C]A0 [CJA1/B1 [£]A2/B2 [C1A3/B3 [C1A4 CICLV z naklejka ]

] Caty stup Clobwsd stupa (pasek) /3 stupa (bryt)

Termin ekspozycji od........ e do........ e 20......... Liczba plakatow........... szt. + zapasowe.......... szt.
Jezeli iaj;

nie dostarczy do r ia plakatéw zapasowych, nie jest mozliwe zagwarantowanie serwisowania plakatéw przez cafy czas trwania kampanii.

Miasto klejenia:

(nalezy podac miejscowos¢

i liczbe plakatéw, ewentualnie
liczbe punktéw plakatowych
dla potrzeb gwarantowanego
wyboru)

gwarantowany wybér punktow plakatowych ...

(ustuga ptatna, prosimy o podanie numeréw wymaganych punktow
lak iych lub dotg ie oddzielnego wykazu)

Ustugi
dodatkowe

przestanie zdje¢ i/lub wykazu punktéw plakatowych z wyklejonymi plakatami
(ustuga pfatna)

D zamoéwienie plakatowania wraz z drukiem plakatéw — ilo$¢ szt.: .......ccooveveviieneann.

Zamawiajacy sktadajac zamowienie potwierdza, ze zapoznat sie z warunkami handlowymi RENGL Polska Sp. z o.0., i zgadza si¢ z nimi, a zarazem
oswiadcza, ze powyzsze dane sg zgodne z danymi zamieszczonymi w Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej lub Krajowym
Rejestrze Sagdowym.

Pokazowa dokumentacja fotograficzna przeprowadzonego rozlepiania dostepna jest bezptatnie po przeprowadzeniu rozlepiania na www.rengl.pl.

FPL_259_04 podpis i pieczatka zamawiajgcego

Warunki handlowe plakatowania
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Postanowienia wstepne 4. Gwarancje i reklamacje
zgodnie z (dalej jako 47 wykonawca realizuje Kampanig zgodnie z niniejszymi Warunkami, ewentualnie zgodnie z innymi
JWarunki”) jest RENGL Polska Sp. z o.0., z siedzibg A\ Jana 95/4, i jemni iami na pismie.
51-146 Wroctaw, KR$:0000673339, NIP: 5252707345, REGON: 367065216 (dalej jako 42  wykonawca zapewnia Zlecajacego, ze dokonuje ciaglej kontroli stanu naklejonych plakatow.
“Wykonawca’). Plakaty uszkodzone Wykonawca naprawia, jednak tylko, jezeli zlecajacy wraz z zaméwieniem
Zlecajacym zgodnie z niniejszymi warunkami handlowymi jest kazda osoba prawna lub dostarczy Wykonawcy plakaty zamienne dla potrzeb zapewnienia wymian - w ilosci co najmniej
fizyczna (dalej jako ,Zlecajacy”), ktdra na zasadzie zamowienia ziozonego w formie pi- 10% podstawowej ilosci na kazdy tydzien trwania kampanii. Wymiane uszkodzonych plakatow
semnej lub umowy na pismie (dalej jako ,Uzgodnienia umowne”), zaméwi u Wykonawcy Wykonawca wykonuje bezplatnie. Jezeli Zlecajacy nie dostarczy Wykonawcy plakatow zami-
realizacje dzieta - kampanii plakatowania (dale] takze jako ,Kampania®). ‘ ennych zgodnie z niniejszym punktem Warunkow, traci prawo do bezplatnej wymiany plakatow
przez musi zawiera¢ p| dotycza- przez okres trwania Kampanii oraz prawo do uzyskania ewentualnej znizki cenowej lub innych
ce firmy lub nazwiska Z\eca]acego odpowiednio adres Jego siedziby lub zamieszkania, nr roszczen.
REGON, nr NIP, date ia jesli j jest osoba fizycznainumer PE- 43 wykonawca zapewni wymiane uszkodzonych plakatow w terminie 48 godzin po stwierdzeniu
SEL, ilos¢ i rozmiar plakatéw, nazwe i czas trwania kﬂmpanﬂ (Od do), lokalizacje (miasto), ich uszkodzenia lub w takim samym terminie po otrzymaniu wiadomosci o ich uszkodzeniu od
wiasnoreczny podpis osoby do pieczatke. Zlecajacego.
Powierzchnie ogtoszeniowe (dalej jako ,Powierzchnie”) Wed'UQ niniejszych warunkéw to 44 plakaty dostarczone przez Zlecajacego musza byé odpome na dziatanie wody. Farba drukarska
stupy ogtoszeniowe, piyty lub inne miejsca profilowane, na ktére nakleja sie plakaty o for- uzyta do wykonania plakatéw musi byé przez caly okres trwania kampanii odpoma na dziata-
macie AO. Plakaty nakleja na powierzchnie w miejscu, ktore jest nie zwyklych substancji chemicznych zawartych w stosowanych klejach i musi byé odporna na
wolne. dziatanie warunkow atmosferycznych. Jezeli plakaty nie sg wykonane w przywotanej jakosci,
Aktualne informacje cen, ych dni p ia, Zlecajacy iqzany jest é powyzsze w zaméwieniu zlozonym na pismie. Kampania
powierzchni, danych i innych i W umie- W zwiazku z powyzszym bedzie woparciuo 5 Swienie 2 i
szcza na stronie internetowej www.rengl.pl em specyficznych warunkow wykonawstwa
Kampania 45  Wykonawca po zakoriczeniu kampanii zwréci zlecajacemu plakaty niewykorzystane, jezeli taki
Zlecenia na przep! ie kampanii przyjmuje w swych oddziatach i takze wymog Zlecajacy umwes’cw w zamowieniu.
w innych miej i i lokale pr: jorstwa (dalej jako 46 ierdzi na wniosek i Kampanii, jezeli
+Miejsca sktadania zamowieri"). powyzszego zazqda zlecajgcy w ziozonym zamowieniu. Jezeli z\ecajqcy zazada od Wykonawcy
Standardowym dniem dokonywania naklejania jest niedziela. W miej pr- z plakatami (nie w zlozo-
zez Wykonawce moga by¢ ustanowione takze inne dni wyklejania. Wykonawca zastrzega nym zamownemu) Wykonawca uprawniony jest do naliczenia kosztow sporzadzenia takiej listy
sobie prawo, w pr: do przepr jania plakatow win- do wysokosci 10% od ceny Kampanii, co najmniej jednak 30, PLN netto plus VAT za kazde miasto.
nych niz dziet j jednak w trzecim dniu j PO 47 je dotyczace realizacji Kampanii Zlecajacy moze skladaé tylko w czasie zamowione-
standardowym dniu naklejania. Strony moga indywidualnie, wyraznie, uzgodni¢ odnosnie go okresu trwania kampanii i tylko w formie pisemnej (e-mail) z podaniem doktadnego opisu
danej Kampanii 6Ine terminy do punktu 2.5. ponizej. i miejsca usterki (numer powierzchni, ulica, miasto). Reklamacji sktadanych po zakoriczeniu
Jezeli standardowy dzier jania lub dzien igcia pr: plakatéw przy- zamowionego okresu trwania kampani, Wykonawca ne bedzie rozpatrywat, a Zlecajacy nie bed-
pada na dzien ustawowo wolny od pracy, Wykonawca zastrzega sobie prawo do zmiany zie do roszczen wobec Wyl y. Jezeli Wykonawca
dnia lub dnia pr plakatow na dzieri inny, w trakcie trwania Kampanii nie bedzie przez Zlecajacego, w sposéb nalezycie udokumentowany,
zwykle na dzien pracy najbli jacy lub popr informowany o usterkach dotyczacych realizacji, przyjmuie sie, ze Kampania zostata zrealizowa-
Wykonawca zastrzega sobie pvawc do wyznaczenia takze \rmych standardowych dni nak- na zgodhie z ustalonymi warunkami.
lejania. 48 Jezel nie bedzie mozna skorzystac z ktérej$ z powierzchni przez czes¢ trwania lub przez caly
Wykonawca wyklei plakaty Zlecajacego takze w mnych niz standardowe dni naklejania. okres trwania Kampanii, Wyl w terminie 48 god-
Uczyni tak tylko po uprzednim ze i za zaptata zgod- zin od stwierdzenia powyzszego, w formie informacj na pigmie, e-maila lub telefonicznie | za-
nie z cennikiem obowigzujacym w dniu przyjecia zlecenia. Ta forma wyklejania plakatéw proponuje zlecajacemu powierzchnie zastepcze, jezeli jest to mozliwe w takiej samej lub zblizonej
uwazana jest za forme ekspresowg. lokalizacji. Zlecajacy wykorzystanie powierzchni zastepczych potwierdzi Wykonawcy w formie
Zamkniecie terminu przyjmowania zleceri na dany standardowy dzieri naklejania jest wy- pisemne. Jezeli wykonawca przywotany wyzej fakt stwierdzi w dniu rozpoczecia rozlepiania lub
znaczone przez Wykonawce na péiniej, rozwiazuje problem poprzez rozlepianie na powierzchni izze
a) ostatni dzien pracy jacy przed ym dniem tzn. w wigks- chowaniem wyzej przywotanej procedury informuje Zlecajacego. Jezeli Zlecajacy zgodzi si¢ 2 za-
zosci przypadkéw na piatek, do godziny 12:00 - przy czym termin ten jed- Iubw terminie 24 godzin od otrzymania informacinie zlozy na piémie
nak tylko w przypadku, gdy miejsce sktadania zaméwieri znajduje sie w tym samym sprzeciwu w odniesieniu do 5poséb realizacj Kampani
miescie, w ktérym plakaty maja by¢ rozlepiane. ze wzgledu na i uwaza sig za
b) trzy dni robocze przed ym dniem iani 49 Odwolujac sie do punktu 4.7 Wykonawca i Zlecajacy uzgadniaja, ze Kampania zostata prawidio-
na rode, do godziny 12:00 - przy czym termin ten obowwzme w przypadku, gdy plakaty woi bezmedme zrealizowana przekazana 2 chwila wyklejania plakatow. Zlecajacy | Wykonawca
maja by rozlepiane w innym miescie, niz miasto, w ktérym znajduje sie miejsce skta- W sposdb Kampanie uwaza sie za przeprowadzone
dania zaméwien. . . . ) . . bezbtednie oprécz przypadkow, kledy to w trakcie uzgodnionego okresu trwania kampanii Zle-
Plakaty w ramach Kampanii, na ktorg zamowienie przyjat Wykonawca po terminie zamknig- cajacy na pismie przedstawi nalezycie udokumentowane braki w realizacji Kampanii. W takim
cia przyjmowania zlecer okreslonym w punkcie 2.6., Wykonawca wyklei dopiero w przy- wypadku Zlecajacy uzyskuje prawo do ewentualnej znizki ceny zgodnie z punktem 5.3, 5.4 5.5
szlym ym dniu jania lub po ze Z za niniejszych Warunkow.
doptata lub takze w zamian za ewenlualne skrocema terminu trwania Kampann 5. Odpowiedzialno$é z tytutu szkéd i wyeliminowanie konkurencji
Ceny i warunki ptatnosci, ustugi specjalne i optaty za re- 5 Wykonawca ponosi odpowiedzialnos¢ za realizacje Kampanii w sposéb zgodny 2 niniejszymi
zygnacje za wyalk\em Iub zdarzen sity wyzszej tzn. stan wojny,
Wykonawca przyjmuje zaptate ceny Kampanii zwykle z géry w gotéwce lub przelewem ban- Kleski zywi itd. Kaz y, za wyjatkiem winy umysinej,
kowym. Cena zostaje wyli na po ie cennika ob ljacego w dniu przyjecia za- ograniczona jest do szkody rzeczywistej, to jest nie obejmuje utraconych korzysci.
mowienia lub wedtug ceny okreslonej w zawartej umowie na pismie pomiedzy Zlecajacym 52 7a tres¢ plakatow pelna odpowiedzialnosé ponosi Zlecajacy. Zlecajacy na zadanie Wykonawcy
a Wykonawcg. Ceny okresla Wykonawca zwykle w PLN (zloty polski). zobowiazany jest przekaza¢ do wgladu plakat, ktdry bedzie uzywany w trakcie Kampanii, przed jej
Na wypadek i w zaplacie g za dang Kampanig uzgadnia sig aktual- rozpoczeciem.
nie obowigzujace odsetki maksymalne, co nie wytacza roszczen odszkodowawczych 53 Jezelitresci plakatow:
Przez dzieri przyjecia zaplaty ceny kampanii rozumiany jest dzien przyjecia wplaty a) bedzie éw Sciz iqzujacymi isami R: Polskiej
j przez lub ia na rachunku y lub innego kraju w ktérym s rozlepiane,
Wykonawcy. b) lub tresci plakatow w sposob wulgamy, obrazliwy lub o$mieszajacy opisuje osoby inne lub
Wykonawca zastizega sobie prawo do ustalania doplaty za przygotowanie dokumemac' fakty
plakatow, , specjalne ¢) lub tresci plakatéw naruszajg czyjekolwiek prawa autorskie, dobra osobiste lub inne prawa
p\akamw naklejanie plakalaw scisle obok siebie, umleszczeme plakatow na wybranych wiasnosci intelektualnej,
powierzchniach, pr wykazu plakatow i inne ustugi d) lub Zlecajacy nie udostepni na wniosek Wykonawcy plakatow do wgladu,
ponadstandardowe. €) lub Zlecajacy przedstawi z braku nalezytej starannosci lub celowo nieprawdziwe lub mylne
ymagani ustug pr. w punkcie 3.5 mozna uzgodni¢ dane przy ustaleniach umownych,
zawsze wylacznie w zozonym iu na pismie. Inne niz w ten sposéb f) lub tresc plakatéw w inny sposéb narusza powszechnie obowiazujace przepisy prawne lub
uzgodnione wymogi nie beda uwzgledniane przez Wykonawce. naraza renome Wykonawcy (firme RENGL) na szwankwowczas Wykonawca moze odméwic
Wykonawca zastrzega sobie prawo do okreslenia w cenniku najnizszej mozliwej ceny Kam- prowadzenia Kampanii, przerwac ja lub wstrzymac bez prawa Zlecajacego do obnizenia ceny,
panii pokrywajacej koszty poniesione przez Wykonawce w zwiazku z jej realizacja. Jest to odszkodowania lub jakichkolwiek innych roszczer wobec Wykonawcy. Ponadto, Zlecajacy
cena minimalna. . 5 zwolni Wykonawce z wszelkich roszczen oséb trzecich wynikajacych z okolicznosci wskaza-
Wykonawca zastrzega sobie prawo do kosztow nych powyzej i pokryje wszelkie szkody Wykonawcy stad wynikajace, oraz zapfaci ustalone
zwigzanych z dystrybucjg (transportem) plakatow w przypadku zaméwienia kampanii w kil- wynagrodzenie w pefnej wysokosci.
ku miastach, ktore Zlecajacy zobowigzany bedzie dodatkowo pokry¢ ponad wynagrodzenie 54 Jezeli w trakcie zamowionego trwania Kampanii dojdzie do uszkodzenia naklejonych plakatow
zgodnie z cennikiem. - . a Wykonawca nie dokona ich wymiany w terminie 48 godzin zgodnie z rozdziatem 4. niniejszych
Cena zamieszczona w cenniku Wykonawcy w dniu przyjecia zlecenia od Jest jest do udzielenia zlecajacemu znizki zgodnie z punktem kolejnym.
ceng uzgodniong za $wiadczong ustuge, jezeli pomiedzy Wykonawca a Zlecajacym nie zo- 55 Znizka wedtug punktu 5.4 zostanie wyliczona przez przemnozenie ilosci dni, w ktérych uszkodze-
stata uzgodniona inna cena na pismie. ) nie trwato, ilosci uszkodzonych plakatow i ceny za jeden plakat na jeden dzieri zgodnie z obowia-
Zlecajacy ma prawo do wycofania swojego zamdwienia tylko w przypadku, jezeli Wyko- zujacym w dniu przyjecia zamowienia cennikiem. lloS¢ dni liczy sig od dnia zgloszenia usterki
nawca do chwili wycofania z\ecenla nie rozpoczq! dys(rybucj\ i/lub naklejania plakatow. przez lub od dnia jej przez do dnia usuniecia usterki lub
W przypadku takiego Zlecajacy zob je sie zaptacic na rzecz uplywu zaméwionego okresu trwania Kampanii, w zaleznosci od tego co nastapi wczesniej. Jed-
Wykonawcy 50% z ca!kowne] ceny Kampann Po rozpoczeciu dys(rybucj\ i/lub naklejania noczesnie obowigzuja przepisy punktu 4.2 niniejszych Warunkow.
plakatéw nie ma ienia i Zlecajacy jestdoza- 56 Jeseli cena za kampanie zostata juz przez Zlecajacego uiszczona, Wykonawca udzieli zlecajace-
ptacenia Wykonawcy catkowitej ceny Kampanii. Jezeli Zlecajacy w ”ZQOd"'OWY"' terminie mu znizki przy Kampanii kolejnej lub zwréci Zlecajgcemu wartosé wyliczonej znizki po zakoricze-
nie dostarczy uzgodnionej ilosci plakatéw na potrzeby kampanii, Wykonawca ma prawo do niu okresu trwania Kampanii.
przesuniecia terminu rozpoczecia Kampanii i skrécenia czasu trwania kampanii bez prawa 57 Wyeliminowanie konkurencji nie jest ustalone. Wykonawca nie gwarantuje Zlecajacemu, ze na
do obnizenia ceny. nie zostana plakaty jednak
jest do pr i przestania ow fis- w ramach swych mozliwosci bedzie starat sie oddzieli¢ wyroby konkurencyjne.
kalnych (faklury) w formie j, zgodnie z i przepisam\. Powodem 6. Postanowienia koricowe
zaplaty 50% z ceny kampanii jest lezacy po stronie wy 61 Ewentualne spory beda ywane przede poprzez negocj po-
powierzchni do plakatowania innemu podmiotowi ze wzgledu na jej rezerwacie. migdzy Wykonawca a Z\ecajacym Jezeli nie dojdzie do porozumienia spér bedzie rozpatrywany
przez whasciwy miejscowo sad.
6.2 Dokonujac zaméwienia Kampanii, Zlecajacy potwierdza, ze zapoznat sie niniejszymi Warunkami
i zgadza sie z ich brzmieniem.
63 W do A nie majg przepisy Kodeksu Cywilnego
o ofertowym zawarciu Umowy.
6.4  Niniejsze warunki obowigzuja od 1. 2. 2020 i dotycza wszystkich uzgodnieri umownych pr-

zyjetych po tej dacie. Wszystkie poprzednio obowigzujgce Warunki handlowe zastajg anulowane.
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